Publié le 18/02/2008
ECONOMIE

Techni Baie vient d’ouvrir sa filiale Casa Nova a Hérouville

dans le Calvados
Création d’un réseau de franchises associant menuiserie et énergies nouvelles

~ La société Techni Baie, créee en 1998 et installée a
Colombelles pres de Caen, est spécialisée dans la
fabrication et la vente de fenétres, portes et
volets en PVC, alu, bois et mixtes alu/bois. Avec 50
salariés, la PME du Calvados réalise un chiffre
d’affaires annuel de 9 millions d’euros, dont 80%
sur le marché des professionnels (architectes,
constructeurs,  pavillonneurs...), essentiellement
dans le grand ouest. En 2005, Techni Baie a recu le
prix Gazelle du Ministere du Commerce, qui
récompense les PME frangaises ayant connu la plus
forte croissance.

Particulierement attachée aux notions de qualité et de respect des normes mais aussi au
développement durable, I’entreprise normande Techni Baie vient d’ouvrir un magasin pilote
dans la création d’un réseau de franchises, proposant un choix combiné de menuiseries et
d’énergies renouvelables. Situé a Hérouville Saint Clair, aux portes de Caen, ce nouveau
concept, validé par I’Ademe, porte le nom de Casa Nova. Il présente sur 800 m2 une offre
compléte a I’intention des particuliers, pour la rénovation de 1’habitat (65% du marché) ou la
construction. Pompes a chaleur, équipements solaires, adoucisseurs, portes et fenétres...
chaque produit est intégré dans un univers spécifique, conférant au showroom une ambiance a
la fois originale et zen. Le magasin Casa Nova, ouvert depuis le 15 novembre dernier, a
permis le recrutement de 7 personnes. Les ventes, a parts égales entre les fenétres, le solaire et
les pompes a chaleur, sont conformes a 1’objectif fix¢ lors du lancement du projet. Courant
2008, d’autres magasins pilotes Casa Nova devraient voir le jour en région parisienne et dans
le grand ouest. S’ils confortent les résultats du magasin du Calvados, le réseau de franchises
Casa Nova sera définitivement lancé, dans un contexte national favorable aux énergies
renouvelables.
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